COOP P

SCHWEIZ: CLEAR CHANNEL | APG
PROGRAMMATIC DOQ

INSIGHTS AUS DEM KAMPAGNENRER RTIN
KAMPAGENZEITRAUM HERBST"Z.Q’ZOl
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SCREENSHOTS COOP w

IHRE WERBEMITTEL IM HOCHWERTIGEN UMFELD

d  Findealles
_ furdein Fondue
und Raclette.



JADUDA PROGRAMMATIC DOOH: COOP C(I*)

o &
KAMPAGNENSETUP KEY PERFORMANCE INDICATORS

ZEITRAUM OKT — NOV 2020 n BRUTTOKONTAKTE > 15 MILLIONEN
oo/ SPRAGHEN | SRz /o, A T [ [smraone | 10 merchedians

PLAYOUTS > 715.000
lllQ KAMPAGNEN INSIGHTS
E FORMAT HOCH- UND QUERFORMAT —
/ . . . .
TARGETING WETTER | ZEIT | ZIELGRUPPE Alle Bruttokontcakte wurden mittels prf)grammatlschen Bidding
auf den Targeting-Segmenten ausgespielt

MALLS
RETAIL
E-PANEL (STRASSEN, BAHNHOFE, POS)

=
o
£
)
20
<

v Es wurde das Ziel erreicht mit der Kampagne priméar Pendler
anzusprechen

LOCATION

PROGRAMMATIC DOOH
WETTER: AUSLIEFERUNG DER WERBEMITTEL < 12 GRAD + @ Clear Channel 3 APGISGA
NIEDERSCHLAG UND/ODER BEDECKTER HIMMEL Where brands meet people Out of Home Media
ZEIT: AUSLIEFERUNG DER WERBEMITTEL WERKTAGS
ZWISCHEN 16 UND 20 UHR, SAMSTAGS NACHMITTAGS
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